ENS

EDITIONS

Le management fantéme
de la médecine

ENST
EDITIONS

Parution Novembre 2023

Collection Gouvernement en question(s)
ISBN 979-10-362-0689-4

Format 14,2 x 20,2

Pages 277

m 25€ Lt] 13,99€ a Accés ouvert

Version papier

Chez votre libraire

Sur le site ENS Editions
catalogue-editions.ens-lyon.fr

Version numérique
Q OpenEdition Books
N7 books.openedition.org

Avis de parution

Collection

Gouvernement en question(s)

Un ouvrage a paraitre

Le management fantome de la médecine
Les mains invisibles de Big Pharma

Sergio Sismondo
Si la plupart des acteurs de la chaine de production du médicament
devraient ceuvrer sous le label de la science, leur savoir est en fait tiré
d’un flux de connaissances alimenté, véhiculé et entretenu par I’indus-
trie pharmaceutique, et ce, dans un dialogue intime entre science et
marketing. Opérant dans 'ombre, de nombreuses «mains invisibles»
au service de Big Pharma élaborent en effet ces connaissances : des
planificateurs de publication commandent des articles rédigés par des
auteurs fantdmes pour des revues médicales; des leaders d’opinion et
des représentants commerciaux sont recrutés et déployés pour orien-
ter subtilement les médecins; des associations de patients subissent
I’influence de I’industrie et diffusent des points de vue partiaux sur les
maladies ou les traitements. Finalement, au bout de cette chaine fan-
tomatique pilotée par ce «marketing d’assemblage », les ordonnances
rédigées par les médecins feront «naturellement» place aux nouveaux
médicaments promus par les compagnies pharmaceutiques.
Soucieux de s’adresser a un large public, Sergio Sismondo désire,
avec ce livre dont nous proposons ici une traduction inédite, lever le
voile sur le management fantdme dans I’industrie pharmaceutique, un
management dont nous devrions nous soucier tant il a une incidence
majeure sur la santé publique.
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L'auteur

Sergio Sismondo est professeur

de philosophie a Queen’s University
(Canada), et est spécialiste des études des
sciences et des techniques (Science and
Technology Studies), a Iintersection de la
philosophie et de la sociologie des sciences.
Il s’intéresse en particulier a la recherche
pharmaceutique et est a I’initiative du
projet sur la «corruption épistémique» qui
explore les contestations des pratiques de
recherche dans le domaine biomédical.

Il est I’éditeur actuel de la revue

Social Studies of Science.

¢ Un médicament n’est pas
seulement une molécule,
il est indissolublement chose
et information.

Extrait de la préface de Mathias Girel, p.12
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